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Rollen und Aufgaben.

Entscheidet liber die Organisation des Turniers besitzt

samtliche kommerziellen Rechte (inkl. Sponsorin
! “l ( P ing) garantieren fiir die nétige Turnier-

Infrastruktur und fiir die reibungslose
Umsetzung der Turnierorganisation

offentliche Hand:

UEFA Offentliche Hand (CH/AUT): Enabler fiir
Veranstalter Ausrichter » Sicherheit
Bund * Verkehr
* Infrastruktur

Kantone / Lander _
Euro 2008 SA « Standortmarketing

Organisator Austragungsorte (Ausland)
+ Massnahmen und

Projekte
in der Schweiz

Wahrnehmung samtlicher operativer Aufgaben inkl. Offizielle Hotels fur
Mannschaften, Schiedsrichter, Sponsoren, UEFA Family) / Ticketing inkl.
Bahn



Mehraufwand offentliche Hand

Infrastruktur Stadien

Sicherheit

Projektleitung 6ffentliche
Hand

Infrastruktur und Verkehr

Standortmarketing

Projekte und Massnahmen
in der Schweiz

Reserve

Total

Bund

10,8 Mio.
35,7 Mio.
7,0 Mio.

4,0 Mio.
10,0 Mio.
5,0 Mio.

10,0 Mio.
82,5 Mio.

Kantone Host Cities
(KdK / (Kanton &
KKJPD) Stadt)
--- 7,3 Mio.
28,7 Mio. —-
--- 5,2 Mio.
--- 23,7 Mio.
--- 14,7 Mio.
--- 12,0 Mio.
--- 8,0 Mio.
28,7 Mio. 70,9 Mio.

Total: CHF 182 Mio.

Stand Juni 2006



UEFA EURO 2008™.

Volkswirtschaftlicher Impact.

— Umsatz (Mrd. CHF)

— Bruttowertsch6pfung (Mio. CHF)
(Stadien; EURO SA, UEFA, UMET; Bund,
Host Cities; Besucher; tibrige Bereiche)

— Vollzeitbeschaftigte
— Steuereinnahmen (Mio. CHF)

— Besucherfrequenzen (Mio.)
— davon Auslander
— %-Anteil Ubernachtende Besucher

Quelle: Wirkungsstudie BASPO und Offentliche Hand UEFA EURO 2008™, April 2007.

Min.
1,1
637

5290
79

2.8
1.0
22

Max.
1,5
859

7'350
108

5.4
1.4
28



UEFA EURO 2008™,
Volkswirtschaftlicher Impact.

Min. Max.
— Logiernachte /7/80'000 1'100°000
—davon in Hotels 480°000 600°000
— Ausgaben Besucher (Mio. CHF) 250 400
— Beitrag auslandische Besucher 175 230
an Zahlungsbilanz (Mio. CHF)
— TV-Zuschauer’ (Mia.) 8.0

— Medienvertreter” 7’000

Quelle: Wirkungsstudie BASPO und Offentliche Hand UEFA EURO 2008™, April 2007.
* Quelle: Offizielle Zahlen, Projektorganisation Offentliche Hand UEFA EURO 2008,



Leitung Politischer Ausschuss
BR Samuel Schmid

Delegierter Regierung
Benedikt Weibel

Gesamtprojektkoordination
Offentliche Hand
Andreas Schaer

(BASPO)
Projekt Office Corporate Communications
(Nachhaltigkeitsprojekte, @ | | Christoph Neuhaus
Rechtsdienst)
I [ |
TPL 01 TPL 02 TPL 03 TPL 04
Sicherheit Verkehr Standortmarketing Massnahmen CH/Events
Martin J&ggi Thomas Berner Jorg P. Krebs Rainer Gilg

Kapo SO BAV ST

Marketinggruppe Steering Committee
Host Cities, Themen u.a.: Standortmarketing

- Inland: Welcome, Products PRS, OSEC, LS, KTI, ST
- Ausland: Medienarbeit SwissInfo, POOH

Medien/ Roadshow
Content

Nationalteam Gastgeber Austria: UEFA/EURO 2008 SA
- SBB, SIAA, swisshotels, -Ow - Branding / Rechte
- Gastrosuisse, Swiss, STC - CHBotschaft - Events




